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AMSTERDAM  Amsterdam
als denimstad op de in-
ternationale kaart zetten
met een fabriek, school
en atelier.

Dat was het ambitieuze
plan van James Veenhoff en
Mariette Hoitink. Zes jaar
na de geboorie van het idee
is Denim City een feit.

Vandaag wordt het blau-
we walhalla geopend door
burgemeester Eberhard van
der Laan. In de voormalige
tramremise De Hallen,
biedt het spijkerbroekenpa-
radijs onderdak aan ’s lands
eerste  spijkerbroekenfa-
briek, wasserij en de roc-op-
leiding JEAN School.

»In 2009 won ik de 1J-prijs
voor het opzetten van de
Amsterdam Fashion Week”,
vertelt James Veenhoff tij-
dens een voorbeschouwing
van het voortvarende plat-
form.

Veenhoff: ,Van het prij-
zengeld, €12.000, heb ik de
stichting House of Denim
opgericht, waar inmiddels s
werelds eerste denimoplei-
ding de JEAN School en het
publieksevenement Denim
Days, dat nu aan de gang is,
onder vallen. Samen met
Mariette Hoitink, eigenaar
van werving en selectiebu-
reau HTNK,
droomde ik
ervan om
Amsterdam
met denim
op de we-
reldkaart te
zetten. Aan-
vankelijk wilden we dat
doen met mode, maar de-
nim bleek realistischer.”

Daarmee doelt hij op in-
ternationale merken als
Tommy Hilfiger, Calvin
Klein, Pepe Jeans en Neder-
landse, wereldbekende la-
bels als Scotch & Soda en G-
Star RAW, die hun hoofd-
kantoren of ontwerpstudi-
0’s in onze hoofdstad heb-
ben en power hebben. Maar
ook op de stroom kleinere

Amsterdam is
blaww walhalla

denimlabels die vanuit Am-
sterdam de wereld inpak-
ken.

Hoitink: ,Toen burge-
meester Van der Laan in Is-
tanbul een intentieverkla-
ring ondertekende samen
met de burgemeester van
Izmir (waar veel denimwas-
serijen en fabrieken zijn ge-
huisvest), werd het project
concreter. En toen wij op
een ochtend met alle grote
jeanspartijen die samen

goed zijn voor tig miljard
euro bijj de burgemeester
thuis waren voor een ken-
nismakingsgesprek, drong
het bij de gemeente door dat
het plan om Amsterdam De-
nim City van de grond te til-
len serieus was.”

Veenhoff: ,Het was nodig
om de gemeente ervan te

doordringen wat voor een -

grote spelers er in de stad
zijn. Museumdirecteuren
worden op handen gedra-
gen, maar de top van denim-
merken niet. Terwijl een
Fred Gehring van Tommy
Hilfiger en Jos van Tilburg
van G-Star honderden ba-
nen hebben gecregerd met

V.Ln.r. Lucel
van den Hoe-
ven van De
Modefabriek
waar Amster-
dam Denim
City mee

James Veen-
hoff en Ma-
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hun merken. Daar gaat ie-
dereen aan voorbij.”

Vereisten voor medewer-
king van de gemeente was
dat er kennis, innovatie en
duurzaamheid bij werden
betrokken. Veenhoff: ,Alle
drie elementen hebben we
samengebracht, waarna we
op zoek gingen naar part-
ners om de drie miljoen eu-
ro die we nodig hadden om
Denim City van de grond te
krijgen bij elkaar te sprok-
kelen.”

De merken waren aanvan-
kelijk sceptisch, maar uit-
eindelijk stapten er tien on-
der wie G-Star, C&A, Tom-
my Hilfiger en Levis in het
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